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吕梁文化旅游信息

2025 年第 14 期

吕梁市文化和旅游局 二〇二五年五月二十六日

“五一”假日吕梁市各县（市、区）

文旅工作经验交流信息

引言：今年“五一”假日期间，为满足群众多元文旅需

求、保障市场平稳有序运行，各县（市、区）文旅局担当作

为，在文旅产品供给、市场秩序维护、服务质量提升等方面

推出一系列创新举措，取得明显成效。为总结经验、相互学

习，进一步提升全市文旅工作整体水平，特对各县（市、区）

文旅局“五一”期间工作开展情况进行汇总梳理，形成此经

验交流信息，以期为继续做大做强假日经济及文旅工作高质

量发展提供有益参考。

一、离石区：打造三位一体文旅新模式

离石区积极探索文旅发展新路径，通过资源整合、优化

管理、宣传推广等举措，构建起“文化传承、生态休闲、乡
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村赋能”三位一体的文旅新模式。假日期间全区接待游客

16.58 万人次，旅游总收入 100.43 万元。

一是整合资源。以“传统民俗+现代体验”为核心，整

合区域内特色资源，王营庄文旅小镇聚焦“巾帼赋能”主题

打造四大沉浸式体验区；大东沟露营地推出高空降落伞等特

色项目成为年轻群体热门打卡地；归化村、彩家庄开展古村

寻宝、田园采摘活动，与王营庄形成“自然野趣+文化探秘”

的乡村游闭环。二是优化管理。王营庄文旅小镇设立“顾问

驻店”制度，严村文化港等景区引入自助导览系统，大东沟

露营地增设轻奢帐篷区设施，归化村增设农产品展销区。三

是创新宣传。王营庄市集融合法律咨询、环保实践等内容，

实现“文化+公益”引流；大东沟借助游客社交媒体分享形

成裂变传播，带动周边餐饮消费增长；彩家庄通过“古村寻

宝”活动，带动特产销售超 5 万元；联合多部门推出“非遗

研学体验券”，联动电商平台上线文旅套餐，实现线上线下

流量互导。

二、汾阳市：发挥名人引流作用，吸引文化深度游群体

汾阳市创新文旅发展模式，通过“名人效应+演绎融合”

双轮驱动，推动传统文化、非遗体验与景区景点深度融合。

假日期间全市重点景区景点接待游客达 9.41 万人次，太符

观、汾酒景区接待游客量分别同比增长 36%、353%。

一是举办丰富多彩活动。推出“五一黄金周”系列活动，

贾家庄景区呈上“汾州宴席”文化宴；太符观以舞狮、锣鼓、

地秧歌等非遗民俗互动演出吸睛；田村首届电音节活力开



3

唱，多样活动丰富游客体验。二是加大宣传推介力度。邀请

著名学者蒙曼走进文峰塔、东龙观墓群等古迹，以“名人效

应”提升文旅品牌影响力。三是提升景区服务水平。招募培

训志愿者提供咨询导引服务，开展景区及周边环境卫生整

治，加强交警执勤保障交通顺畅，提升服务水平。四是加强

涉旅舆情管控。完善应急预案、强化值班值守，重点监测涉

旅舆情，主动回应游客诉求，切实维护游客权益。五是守牢

旅游安全底线。聚焦道路交通、特种设备等领域，深入排查

整治安全隐患，确保假日旅游行业安全稳定。

三、孝义市：“五一”文旅市场交出亮眼答卷

“五一”假日期间，全市共接待游客 73.03 万人次，同

比增长 90%；实现旅游综合收入 416.4 万元，同比增长 594%，

带动群众增收 52.6 万元，创历史新高。

一是活动丰富多样。依托“一城一河一湖”三大文旅转

型项目和 9 个乡村旅游重点村，以“文旅深度融合”为主线，

精心策划了“2+6+7”丰富多彩的主题活动。二是深化业态融

合。邀请全吕梁非遗汇聚临水，展演临县伞头秧歌、柳林水

船秧歌等，与本地皮影戏、木偶戏相结合，为群众上演了一

场非遗盛宴，吸引游客超 20 万人次。三是惠民成效显著。整

合全市旅游资源，推出多条特色旅游线路。接待西部山河孝

义春晖万人团，展现城市文化魅力。创新打造通过 “婚俗巴

士、糖果巴士、龙凤巴士、电音巴士”四大主题“旅游网红公

交”，串联文旅地标。四是提升服务效能。抽调多部门人员

组建旅游热线团队，在融媒体中心设“1+2+5”专
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线，文化市场执法队同步开通 24 小时服务专线。五一期间，

累计处理电话咨询、求助、反馈、举报等 56 件，高效办结

12345 文旅工单 6 件。

四、交城县：假日市场人气旺、消费热、秩序稳

交城县锚定“安全、秩序、质量、效益”四统一目标，

统筹推进活动策划、服务保障和宣传推广，假日文旅市场呈

现“人气旺、消费热、秩序稳”的良好局面，共接待游客

34256 人次，实现旅游收入 19.82 万元。

一是文旅融合，丰富景区业态。在卦山景区古戏台、半

道亭及田家山村推出文艺汇演等系列特色活动。二是非遗集

市，激发消费活力。举办“非遗集市进乡村”活动，30 余名

省、市、县级传承人及农特产品公司参与体验展销。三是严

管严控，筑牢安全防线。聚焦景区设施、消防、食品卫生等

重点领域，开展文旅行业安全隐患排查整治行动，全力保障

市场安全有序。

五、文水县：四维举措擦亮“则天故里”品牌

文水县围绕游客需求精准发力，通过优化产品供给、强

化宣传推广、提升服务品质、规范市场秩序等举措，推动文

旅市场平稳有序发展。

一是丰富供给，繁荣文旅市场。通过打造精品旅游线路、

策划多元文旅活动、开展丰富惠民活动，丰富市民游客精神

文化生活。二是精准营销，拓展客源市场。在太原火车站、

太原南站、武宿飞机场投放文旅宣传广告，开展文旅推介活

动，持续擦亮“则天故里 故兰家乡”文旅品牌。三是提质
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增效，优化游客体验。完善景区配套设施，推进旅游消费场

所提档升级；健全旅游服务评价体系，完善“好差评”制度，

及时响应游客反馈。四是严管严控，规范市场秩序。紧盯热

门景区、游客集散地等重点区域，聚焦旅行社与导游服务两

大关键领域，开展文旅领域专项督导，营造安全、有序的旅

游环境，切实保障游客合法权益。

六、交口县：依托资源优势发展全域旅游

交口县深入践行习近平总书记关于文旅融合发展的重

要论述，以全域旅游发展为目标，依托红色文化、生态禀赋、

历史民俗等优势打造特色品牌。

一是丰富文旅活动供给。在大麦郊景区举办读书日活

动，以书香浸润文旅场景。推出以“三优两区”为主题的摄

影艺术展，以文化赋能旅游。二是织密安全保障网络。联合

多部门对文旅场所开展拉网式安全大检查，确保文旅市场安

全稳定。三是严格执行值班值守和信息报送制度。实现文旅

市场动态实时掌握、突发情况快速响应，为文旅市场平稳运

行提供坚实的机制保障。

七、石楼县：聚焦核心品牌定位 深化融合发展模式

石楼县立足“红色文化、黄河生态、非遗民俗”特色资

源，通过顶层规划、产品创新与全域营销，实现旅游市场全

面复苏，接待游客 5.94 万人次。

一是强化顶层设计，夯实发展根基。以“千年古县、青

铜之乡、东征胜地、康养山城”为核心定位，深化“红色+

文化+生态+乡村”融合发展模式，打造黄河旅游经济带重要
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节点。二是创新产品供给，升级旅游体验。推出小众旅游精

品线路，契合“短途深游”趋势。红军东征纪念馆等红色景

点通过情景剧、文物展等形式展现革命历史，接待游客超万

人次。举办“晋韵石楼”民俗展演等活动，让传统文化在旅

游中焕发新生。三是创新营销模式，提升品牌影响力。推出

“石楼文旅护照”集章打卡活动，串联 6 大核心景点，带动

消费增长。发起微博话题，阅读量破 1000 万，短视频播放

量超百万。结合打卡活动，通过主流媒体、门户网站、自媒

体构建传播矩阵，实现“流量”向“留量”的有效转化。

八、中阳县：“乐爽中阳”激活乡村文旅发展动能

中阳县以“乐爽中阳”乡村文化旅游季为抓手，充分发

挥文旅融合优势，通过品牌活动升级、特色产品创新、多元

宣传推广等举措，取得了明显成效。

一是坚持品牌引领，实现节庆活动提质升级。推出“乐

爽中阳”乡村文化旅游季，以“一村一特色、一季一主题”

整合六大乡村旅游重点村资源，形成多元业态的产品体系。

二是深挖资源优势，打造特色产品体系。策划生态康养、红

色教育、亲子游乐等六大主题产品板块，弓阳村依托自然资

源发展康养旅游；车鸣峪深挖三线遗址资源，构建“实景教

学+角色扮演”的红色教育新模式；闹泥山庄开发溶洞探险、

萌宠互动等亲游乐项目；神圪垯村构建“非遗活化”展示平

台，形成“静态展示+动态展演”的文旅融合范例；阳坡村

依托“尚养桃园”农旅综合体，打造乡村慢生活样本。阳坡

塔社区设计“鹊桥闯关”“月老牵线”等婚恋互动项目。三



7

是创新宣传推广，构建多元传播矩阵。通过央视合作提升品

牌，形成全媒体传播。以“中阳文旅集团”账号为核心，构

建新媒体矩阵。以特色活动制造传播热点，通过体育赛事专

业传播，多渠道强化品牌曝光。四是优化服务保障，提升游

客体验品质。强化部门统筹联动，开通“假日直通车”，组

织志愿者提供引导帮扶，开展安全隐患排查，增设临时医疗

点，确保突发情况及时响应。

九、柳林县：假日文旅市场“供需两旺”

柳林县统筹谋划、精准施策，假日文旅市场实现“文旅

融合、供需两旺”的良好态势，共接待游客 33672 人次，实

现旅游收入 81760 元。

一是精准服务人才。三交黄河母亲峰景区聚焦高层次人

才需求，为省内国内外顶级人才、国家级领军人才等提供专

属服务：免费开放刘志丹将军纪念园与电影展览馆，并配备

专业讲解；游客乘坐游船、快艇游览黄河时可享 7.5 折优惠，

以差异化服务增强景区竞争力。二是发展乡村旅游。冯家沟

村五一正式运营，以“看山看水，有情有艺”为主题，举办

机器人（熊猫）卡通人偶巡游、话剧《马莲花》演出等多元

活动，五一期间接待游客 1.08 万人次，实现旅游收入 50 万

元，成为乡村旅游新热点。三是深化文旅融合。柳林县图书

馆联合香严寺景区开展“我为群众办实事，流动图书进景

区”活动，吸引 2000 余人次参与。

十、方山县：多维发力推动文旅市场热度与口碑双提升

方山县以全域旅游为目标，通过强化统筹、创新融合、
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精准营销、提质服务等举措，推动文旅市场热度与口碑双提

升。

一是加强组织领导，周密安排部署。构建县级文旅领导

体系与重点工作调度机制，组织多部门开展全域检查，落实

景区每日驻点督导，全方位筑牢安全与服务根基。二是文旅

融合创新，打造沉浸式体验。张家塔推出“欢度劳动节，福

到张家塔”主题活动，串联“穿汉服—逛古村—购文创”消

费链。同时，编排古装实景剧、开设非遗工坊、举办民谣演

出，形成“日游夜演”全时段游览体系。三是强化宣传营销，

拓展客源市场。联动北武当山、于成龙廉政文化园等景区及

乡村旅游点，定制特色精品线路；邀请网络博主直播引流，

投放宣传短片，构建线上线下立体传播矩阵。四是景区提质

升级，助力服务保障。北武当山景区完成智慧票务系统改造，

5G 网络覆盖率达 95%；推出教师资格证免票、“一次购票全

年通用”等政策，增强游客获得感与粘性。开展旅游设施全

面排查，建立 24 小时值班与投诉响应机制，确保突发事件

快速处置。五是全域联动发展，激活乡村潜力。以张家塔村、

前东旺坪村等乡村旅游重点村为支点，打造“一村一特色”

全域矩阵，推出“洞天福地张家塔”“山水田园庄上村”等

品牌项目。

十一、岚县：主题文旅活动提振消费升级

岚县创新文旅融合发展模式，深入挖掘文化旅游资源全

县，“五一”期间，岚县白龙山旅游文化提振消费群众民俗

活动圆满举办，接待游客 12 万人次，旅游收入突破 2000 万
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元，实现了“文化引流、消费升级、品牌提升”的预期目标。

一是消费引擎强劲驱动，文旅融合释放经济活力。以“康

养胜境·美丽龙山”为主题，采用“线上+线下”双轮驱动

模式，点燃文旅消费市场热情。省级非遗项目八音与晋剧轮

番上演，“诗画龙山”创作采风活动吸引了众多文化爱好者。

通过精心规划旅游线路等方式持续加大宣传推介力度，岚县

文旅品牌的知名度和美誉度得到显著提升。二是活动形式多

元创新，线上线下联动火爆出圈。充分利用新媒体平台的传

播优势，持续扩大品牌传播声量；精心构建民俗展演、非遗

展览等多元活动场景，为游客带来了丰富多彩的文化盛宴。

三是安全保障严密周全，优质环境护航旅游体验。提前谋划

精心部署，通过成立领导小组、制定保障方案等举措，确保

活动安全、有序、顺利进行。重点场所加强管控，景区内外

协同联动，形成了严密的安全保障网络，为游客打造了一个

安全、优质、舒适的旅游环境。

十二、兴县：全链条推动文旅市场繁荣

兴县以“安全、有序、优质、高效、文明”为目标，通

过强化顶层设计、创新文旅融合、筑牢安全防线等举措，推

动文旅市场平稳繁荣，旅游人次稳步增长。

一是强化顶层设计，压实责任链条。成立由主要领导挂

帅的工作专班，系统研判市场形势，制定风险防范预案，形

成“一级抓一级、层层抓落实”的责任链条。二是筑牢安全

防线，护航文旅市场。聚焦 A 级景区、酒店等重点领域，围

绕消防、特种设备、食品安全等环节开展专项检查，排查整
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改隐患 23 处。三是深化文旅融合，释放消费活力。策划“五

一文旅嘉年华”系列活动，接待游客 3.88 万人次，同比增

长 26.22%；蔡家崖晋绥文化景区上演《鼓动五一劳动乐章》

鼓舞表演，黑茶山四八纪念地推出红色秧歌秀；南山公园举

办群众文化展演，吸引超 2 万人次参与，带动消费增长 18%。

四是严守值班纪律，提升服务效能。严格执行领导带班和 24

小时值班制，组建应急专班实时监测市场动态，确保突发事

件“1 小时响应、3 小时处置”，处理咨询服务 150 余件，

游客满意度达 98%。

十三、临县：创新举措跑出文旅发展加速度

临县凭借丰富的文化旅游资源，通过一系列创新举措实

现文旅市场蓬勃发展，累计接待游客 21.8 万余人次，同比

增长 23%；实现旅游综合收入 187 万余元，同比增长 28%。

一是文旅活动精彩纷呈，文化魅力全面绽放。将非遗技

艺、历史故事深度融入文旅活动与产品，曲峪镇开阳村、碛

口镇高家塔村开展群众文化活动；麒麟山庄每晚推出实景剧

《如梦碛口》，吸引 1500 余名观众现场观看。二是多元宣

传精准发力，品牌影响持续扩大。构建“线上+线下”立体

宣传矩阵，联合“牛牛与老妈”“月岛”等 10 支本地头部

短视频团队，拍摄 11 条优质短视频，开展 2 场直播互动，

累计吸引线上播放量超 100 万次，带动线下观演游客超 2000

人次。三是服务保障坚实有力，游客体验显著提升。强化旅

游市场监管和服务优化双轮驱动，累计出动执法人员 45 人

次，对 9 家重点文旅经营场所开展全覆盖检查，排查并整改
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安全生产隐患 14 处。在主要景区增设 3 个咨询服务点，为

游客提供交通指引、票务咨询、投诉处理等一站式服务 50

余次，营造规范有序、安心舒适的旅游环境。


